TEMAT

Czego dotyczy brief?

MARKA

Kilka najwazniejszych informacji o marce,
w tym jej nazwa i opis branzy.

PRODUKT

Informacje o produktach dla marki, ich celu,
dziataniu, przekaz jaki majq nies¢ oraz wszystko
inne, co moze byc¢ przydatne na tym etapie.

GRUPA DOCELOWA

Kto bedzie odbiorcq produktu? Warto podac tu jak
najwiecej cech, jak np. wiek, zarobki, styl zycia.

OBIETNICA PRODUKTU

Co ma obiecywac? Jakie korzysci ma klient? Jakie
potrzeby ma zaspokajac?

BRIEF

Rzetelne wypetnienie dokumentu pozwoli mi lepiej
zrozumiec idee oraz oczekiwania, a tym samym
podejsc do projektu dogtebnie i profesjonalnie.

KONKURENC]JA

Gtowni konkurenci — konkretne marki lub ogolniej.

CEL

Jaki jest cel marki oraz produktu? Jaki charakter czy
cechy majg zostac zakomunikowane w projekcie?

WSKAZOWKI

Czy sq jakies elementy obowiqzkowe, ktore majg
znaleZc sie w projekcie? Czy sq jakies wytyczne,
jak np. konkretna kolorystyka, layout?

INSPIRAC]E

Mile widziane zatgczenie inspiracji dotyczqcych
projektu. Mogq to by¢ linki www lub nazwy marek.

ZADANIA T TERMIN REALIZAC]I

Co jest do wykonania?
Jaki jest maksymalny termin realizacji projektu?




	Temat: 
	Marka: 
	Produkt: 
	Grupa docelowa: 
	Obietnica: 
	Konkurencja: 
	Cel: 
	Wskazowki: 
	Inspiracje: 
	Zadania i termin: 


